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  یا قابل ثبت نبودن ابطال علامت تجاري
  کید بر فقدان ویژگی تمایزبخشیأبا ت

  *سوگل فاضل مطلق

   :چکیده
رقـابتی  . گیر رقبا جهت جلب مشتري اسـت       امروزه آکنده از رقابت نفس    ،  فضاي بازار 

ایـن   در. افزایـد   مـی ایستد و هر آینه نیز بر سـرعت خـود      نمی از حرکت اي    که لحظه 
بـسیار  اي    دهنـدگان کـالا و خـدمات دغدغـه         صه رقابت یعنی ارائه   میان بازیگران عر  

کننده نشان داد که تولیدکننده کالاها       توان به مصرف    می چگونه .جدي در ذهن دارند   
و خدمات مورد مصرف وي کیست و نـسبت بـه آن واجـد حـق انحـصاري و مـورد                     

حقـوق  نظـام حمـایتی     ،   راهکار حقوق مالکیـت فکـري      طبیعتاً. حمایت حقوقی است  
ي اقتـصادي   هـا   اما هر علامتی که از سـوي اشـخاص و بنگـاه           . علائم تجاري است  

قابل حمایت نیست بلکه علامتـی واجـد قابلیـت مـذکور اسـت کـه             ،  شود  می معرفی
  . را اکتساب نماید ویژگی تمایزبخشی داشته یا حداقل در اثر زمان و استعمال آن

  :ها واژهکلید
ارزیـابی وجـه   ، ویژگی تمایزبخشی، ط ماهوي ثبتشرای، قابلیت ثبت،  علامت تجاري 

   .ابطال، ممیزه

  
  

   بهشتی دانشجوي کارشناسی ارشد حقوق مالکیت فکري دانشگاه شهید* 
Email: sogol.fazelmotlagh@gmail.com 
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   مقدمه
علامت تجاري یکی از مصادیق مهم مالکیت صنعتی است که همواره اهمیت آن مورد توجه               

هم اکنون نیز علامت    . کردند  می بوده و اشخاص از آن براي معرفی کالاها و خدمات استفاده          
براي اکثر  ،  کند  می که در تجارت و بازار ایفا     اي    کننده نو تعیی راهبردي  تجاري علاوه بر نقش     

شود به طوري که ارزش برخی از   میدارایی تجاري ارزشمند نیز محسوبها،   و بنگاهها شرکت
  بـرآورد و تخمـین زده  امریکـا  میلیـارد دلار   70مشهورترین علائم تجـاري در دنیـا بـیش از           

  . شود می
را که باید با صرف کمترین هزینه        کنندگان و مصرف س از یک ،  فضاي رقابتی تجارت امروز   

در انتخاب کالاها ،  به کیفیت آنها واقف شوند کالاها و خدمات و نتیجتاًأو وقت بتوانند به منش
 داراي تمایز و تفاوت کافی بـا  و خدمات دلخواه خود از بین کالاها و خدمات مختلف که بعضاً         

 است و از سوي دیگر براي تولیدکنندگان کالاها و        دچار مشکل و تردید کرده    ،  یکدیگر نیستند 
نیز همواره این دغدغه وجود دارد که کالاها و خدماتشان از سـایرین متمـایز باشـد و                   خدمات

   .حقوق انحصاري آنها نقض نشود
براي اخذ گواهی ثبت باید ، با ذکر این توضیح که علامت تجاري متقاضی حمایت حقوقی    

لذا . قدرت تمییزدهندگی آن است   ،   از شرایط ماهوي ثبت علامت     داراي شرایطی باشد و یکی    
براي اینکه یک علامت تجاري قابل ثبت باشد باید قابلیـت و تـوان تمییزدهنـدگی کـالا یـا                    

شـرطی اسـت کـه در    تـرین   قابلیت تمییزدهندگی کالا در واقع اساسی    .خدمات را داشته باشد   
و یـا   فاقد وجه تمـایز ،  مورد درخواست ثبت  مورد علامت تجاري وجود دارد و چنانچه علامت         

پیش رو با عنایت به ضـرورت ثبـت علامـت           ۀ  در مقال . وجه مشخصه باشد قابل ثبت نخواهد     
بررسی بارزترین شـرط ثبـت علامـت تجـاري کـه             تجاري در جهت حفظ حمایت حقوقی به      

ن یکی  یعنی ویژگی تمایزدهندگی و فقدان آن به عنوا       ،  ین نقش آن نیز هست    تر  مهممتضمن  
شود و سپس ابطال      می  غیرقابل ثبت بودن علامت تجاري پرداخته      یا اساساً  از موجبات ابطال  
  . بر رویکردي تطبیقی مورد مداقه قرار خواهد گرفتتأکیدبه آن با  و آیین رسیدگی

  ممنوعیت ثبت علائم فاقد ممیزه  -1
واند از حقوق انحصاري ت  میصاحب علامت تجاري با عنایت به قانون کشور متبوع به دو نحو   

امـا  . عبارت از سیستم اولین استفاده و سیستم ثبـت اسـت          علامت خود متمتع گردد که همانا     
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در علامت مورد استعمال است فارغ از اینکه  اهمیت است احراز وصف مشخصه آنچه که حائز
گذارند و تنها   قانون فعلی ایران اصل را بر ثبت ب         و یا در   1آلمان،  انگلستان،  همانند قانون ژاپن  

د شواساس استعمال   راجع به علائم مشهور قائل به سیستم شناسایی برصرفاً، ءدر مورد استثنا
بـا ایـن   . 2دشـو  و فیلیپین مالکیت علامت با اولین اسـتعمال حاصـل   امریکایا همچون کشور   

ه ب، دشو  میي امتناع از ثبت علامت تجاري که مانع از مالکیت صاحب علامت ها  وصف زمینه 
  .ي نسبیها ي مطلق و زمینهها زمینه. شوند  میدو دسته تقسیم

وجه اطلاق این ممنوعیت بدین ، ي مطلق ناشی از ماهیت و ذات آن نشان هستندها زمینه
د نه ارتبـاط  شو  میلحاظ است که ماهیت علامت خود مسبب مواجهه با این ممنوعیت قانونی      

ند شو  می شرایط ماهوي سبب ممنوعیت مطلقبه تعبیري دیگر فقدان، 3علامت با سایر علائم
که برخی دیگر از شرایط به لحاظ تعارض با حقوق اشخاص ثالث باعـث ممنوعیـت                 حالی در

تواننـد داخـل     میي مطلق تحت شرایطیها برخی از زمینه  البته4.ندشو  مینسبی ثبت علامت 
اسـتعمال خصیـصه    هاي توصـیفی کـه بـر اثـر           مانند علامت ،  ندشودر زمره علائم قابل ثبت      

جهات 1994 در بخش سوم قانون علائم تجاري انگلستان مصوب       . کنند  می تمایزدهندگی پیدا 
واجد شـرایط مـذکور در        علائمی که  -اند؛ الف  رد مطلق براي سه دسته از علائم ترسیم یافته        

 علائمی که مطابق با شـرایط زمـان اظهارنامـه           -؛ ب 5))الف)(1(3بخش  ( نیستند) 1(1 بخش
علائمی که   -ثبت نیستند مگر اینکه از طریق استفاده واجد وصف تمایزدهندگی شود؛ ج           قابل  

  6.به جهت منافع عمومی قابلیت ثبت ندارند
شرط اصلی امتناع از ثبت      توان به عنوان پیش    می وجود صفت ممیزه در علامت تجاري را      

مـت بـوده و     صفت ممیـزه آن علا    ،  زیرا جوهره اصلی یک علامت تجاري     ،  علامت تلقی کرد  
کـارکرد و  تـرین   اساسـی  زیـرا . 7امتناع از ثبت علامت تجاري را با خود همراه دارد ،  فقدان آن 

هدف علامت تجاري ایجاد تمایز بین کالاها و خدمات رقبا است و فقدان این خصیصه فلسفه 
لـذا ممنوعیـت ثبـت علائـم فاقـد      ، گرداند  می  موضوع ءحمایت از علامت را نیز سالبه به انتفا       

  
  

  .136-113، »مطالعه تطبیقی حقوق ناشی از ثبت علامت تجاري« محمود، وصالی. 1
2. Matsui (Makoto), Law and Practices related to Trademarks in Japan, 1990. 
3. Davis, Intellectual Property Law, 196. 

  .135، حقوق علائم تجاري، میرحسینی. 4
نشانی که قابلیت ارائه گرافیکی داشته باشد و قادر  هر: 1994علائم تجاري انگلیس مصوب قانون ) 1(1بخش. 5

  .ي دیگر شودها اه از کالاها و خدمات بنگاهبه تمییز کالاها و خدمات یک بنگ
6. Ibid, 196.  

  .13، »هاي تجاري غیر قابل ثبت علامت«، فرپور. 7
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   .ي زمینه مطلق امتناع از ثبت استها نیز یکی از زیرمجموعه ممیزه

  اهمیت و ضرورت وجود صفت ممیزه - 2
 کنندگان ارئه از آنجایی که تولیدکنندگان کالاي خود را با علامت تجاري ثبت شده به مصرف    

ده در گرفته ش نیاز خور را توسط علامت به کار کالاهاي مورد کنندگان نیز نمایند و مصرف می
در واقع علامت تجاري عامل تـشخیص خریـدار اسـت و وي را             . 8کنند  می آن کالاها انتخاب  

براي درك اهمیـت و ضـرورت       . سازد کالاي یک تاجر را از کالاي دیگر متمایز سازد           می قادر
ی مراجعه کرد زیرا در الملل بین وجه ممیزه در علامت تجاري ابتدا باید به قوانین داخلی و اسناد

در ایـن   . نین ضرورت وجود صفت ممیزه در تعریف علامت تجـاري توصـیف شـده اسـت               قوا
قانون ثبت علائم و اختراعات : ند ازا پردازیم که عبارت  میخصوص ابتدا به بررسی قوانین ملی

 آن نامه  و آیین1386 هاي صنعتی و علائم تجاري طرح،  و قانون ثبت اختراعات1310 مصوب
جمله قانون علائم از  با رویکردي تطبیقی به قوانین سایر کشورها در کنار آن  و1387 مصوب

 ـ  بینسپس به بررسی اسناد     .  را ملاحظه خواهیم کرد    1994 تجاري انگلستان مصوب   از ی  الملل
   .شود خواهیم پرداخت  میجمله کنوانسیون پاریس که آن نیز قانون داخلی محسوب

  بررسی وجود صفت ممیزه در قوانین داخلی - 2-1
آنچـه بـراي    «  علامت تجاري عبارت بـود از      1310ر قانون ثبت علائم و اختراعات مصوب        د

این قانون برگرفتـه  » .رود  میتشخیص و تمییز خدمات و محصولات صنعتی و تجاري به کار        
ي تجـاري  هـا  علائم و نام، هاي صنعتی طرح، قانون ثبت اختراعات  . از قانون قدیم فرانسه بود    

شود در تعریف علامـت تجـاري      می حاضر به صورت آزمایشی اجرا     که در حال     1386مصوب  
یتی که بتواند کالاها و خدمات اشخاص حقوقی و حقیقـی را            ؤهر نشان قابل ر    «:دارد  می بیان

وجه افتراق این دو قانون در تعریـف علامـت از آن رو اسـت کـه در      .از یکدیگر متمایز سازد
 به مقنن بـه بیـان مـصادیق اکتفـا           ه بود و صرفاً   عمل نیامد ه  قانون سابق از علامت تعریفی ب     

 و اذعان داشته بود که علامت تجاري هر قسم علامتی اعم از نقش و تصویر و رقم و                   9نموده
هـر  « بـا افـاده عبـارت    1386که قانون  حالی در، حرف و علامت و مهر و لفاف و غیره است         

بـدین ترتیـب دامنـه شـمول        . یت اقدام نمود  ؤبه احصاي علائم به قابل ر     » یتؤنشان قابل ر  
  
  

-125، »تطبیقی در حقوق ایـران و سـازمان تجـارت جهـانی    اي  مطالعه: حقوق ثبت علائم تجاري«،  زاهدي. 8
154.  
  . تقریرات درس حقوق علائم تجاري محمود، صالیو. 9
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  .شد محدود »یتؤعلائم قابل ر« به »هر قسم علامت«علائم از اطلاق 
زیـرا   .دشـو رسد باید ابتدا وجود صفت مشخصه در آن معلـوم             می هر علامتی که به ثبت    

 شناخت صفت مشخصه چندان .دشو  میوظیفه و نقش اصلی علامت با همین صفت مشخص
باید به این سوال پاسخ داد که آیا مالک         ،  فت تمایزدهندگی در مقام تشخیص ص   . آسان نیست 

علامت باید ثابت کند که علامت او داراي صفت مشخصه است یا اداره مالکیت صنعتی بایـد     
اي   علامت وظیفـه  ة  رسد که دارند    می وجود وجه تمایز را مشخص کند؟ در مقام پاسخ به نظر          

ایـن صـفت را     فقـدان   ی است که باید وجود یا       بلکه اداره مالکیت صنعت   ،  براي اثبات آن ندارد   
شود و در غیر این صورت   میثبت، به این ترتیب اگر علامت داراي این وصف باشد. احراز کند

هاي صنعتی و  طرح، قانون ثبت اختراعات«،  در مورد رد تقاضاي ثبت علامت  10.شود  نمی ثبت
و ذکـر شـده    یصه جبران شده این نق ۀ آن،   نام  ساکت است ولی در آیین    » 1386علائم تجاري   

متقاضـی در کمیـسیون اداره مالکیـت صـنعتی          ،  است که اگر تقاضاي ثبـت علامـت رد شـد          
   .توانند در دادگاه عمومی اعتراض کنند  میکند و اگر رد شد هر کدام از طرفین  میاعتراض

ه  شدتأکیدکننده  نیز به عنوان شروط حمایت 11بر ویژگی تمایزدهندگی در حقوق انگلستان
گونـه   ایـن ) 1(1  در مـاده 1994است علامت تجاري در قانون علائم تجاري انگلیس مصوب        

نشانی که قابلیت ارائه گرافیکی داشته باشد و قادر به تمییز کالاهـا و               هر«: تعریف شده است  
 نیـز از    13امریکـا در حقـوق     12».ي دیگـر شـود    ها  خدمات یک بنگاه از کالاها و خدمات بنگاه       

عمل آمده اما علامت تنها منحصر به کالا شده است؛ زیرا           ه  یف مشابهی ب  علامت تجاري تعر  
همچنین .   در زمره معدود کشورهایی است که درباره علائم خدمات مقررات خاصی داردامریکا

براي آنکه علامتی از نظر کیفی و محتـوایی       ،  در حقوق فرانسه نیز علاوه بر الزامی بودن ثبت        
 و وجـه تمـایز      ؛قابـل تملـک باشـد      ؛رار گیرد باید قانونی باشد    مورد پذیرش و حمایت قانون ق     

 14.داشته باشد

  یالملل بینبررسی وجود صفت ممیزه در اسناد  -2-2
 تأکیـد سازمان جهانی مالکیت فکري در تعریفی که ارائه داده است نیز بر وجود صفت ممیزه                 

  
  

  .26، »هاي تجاري غیر قابل ثبت علامت«، فرپور. 10
11. Amanda & Norris, Trademark Law: Protection, Enforcement and Licensing, 83. 
12. Davis, Intellectual Property Law, 193. 
13. Jill, The Entrepreneur s Guide to Patents, Copyrights, Trademarks, Trade Secrets and 

Licensing, 26; Lanham Act, 15, U.S.C, Sec 1051 et s. 
  .41، حقوق مالکیت علائم تجاري و صنعتیشمس، . 14
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ي تولیدي یا خدمات ارائه     نشانی که قادر است کالاها    « چرا که از نظر این سازمان نیز      ،  داشته
 در مقررات شوراي    15». متمایز سازد  ها  شده توسط یک بنگاه را از کالاها و خدمات سایر بنگاه          

علامـت تجـاري تعریـف شـده        است   الاجرا جامعه اروپایی که براي کشورهاي عضو آن لازم       
   :است

 شود از هر علامت داراي صلاحیت کـه بـه طـور             می یک علامت تجاري عضو تشکیل    «
شکل کالا یا بسته    ،  اعداد،  حروف،  طرحها،  ي شخصی ها  گرافیکی عباراتی را که شامل نام     

به شرطی که چنین نشانهایی صلاحیت تمییز کالاها یـا          ،  دهد  می بندي آن است را نشان    
خدمات یک استفاده کننده علامت را از کالا یا خدمات اسـتفاده کننـدگان دیگـر داشـته                  

  16».باشد
کنوانـسیون   ،علاوه بر این  . ز برگرفته از قانون قدیم کشور فرانسه بود       کنواسیون پاریس نی  

باشد و تعریف ارائه شـده در ایـن سـند نیـز حـائز                 می پاریس نیز برگرفته از متن همان قانون      
موافقتنامه تریپس  .شود  میقانون کشور محسوب،  قانون مدنی9الواقع طبق ماده  فی اهمیت و
و در واقـع    . ندهـست  اکثر کشورهاي جهان عضو ایـن موافقتنامـه       ی است که    الملل  بیننیز سند   

  .قانون آینده کشور است
هرگونه علامت یا ترکیبی از     « : موافقتنامه تریپس علامت تجاري شامل     15 ماده   1در بند   

علائم که بتواند کالاها و خدمات یک کـاربر را از کالاهـا و خـدمات کـاربران دیگـر متمـایز                    
در خصوص وجه  ، قسمت ب2 بند 6 ادامه کنوانسیون پاریس نیز در مادهدر » .شود ، میگرداند

 ثبت علائم صنعتی یا بازرگانی مندرج در ایـن مـاده را     « :دارد  می مشخصه علامت چنین بیان   
وقتی که علائم فاقد صفات مشخصه بوده و         -1 :توان رد یا باطل نمود مگر در موارد زیر         نمی

اتی ترکیب یافته باشد که در تجـارت بـراي تعیـین نـوع یـا                 یا مشخص  ها   از نشانه  یا منحصراً 
 یا زمان تولید به کار رود و یـا  ها فرآورده مبدأ  محل،  ارزش،  مقصد ،کیفیت جنس یا کمیت آن    

اینکه در زبان جاري و یا عادات مشروع و مـسلم تجـارت آن کـشور کـه حمایـت آن مـورد                        
  » .درخواست است معمول باشد

 ناظر به علائـم فاقـد وجـه تمـایز اسـت و در قـسمت دوم               تاً در قسمت اول صراح    2شق  
. کند که در فرهنگ مالکیت صنعتی علائـم توصـیفی گوینـد             می موضوعات دیگري را مطرح   

  
  

  .41، علائم تجاري در حقوق ایران، کریمی. 15
16. Selection 4 of European trade mark harmonization Regulation (council regulation No. 40/94 

of 20 December 1993 on the community trade mark). 
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 مقـصد یـا  ، ارزش کالا و کیفیت جـنس  ،پردازد که نوع کالا  میاخیر به توضیح علائمی   ۀ  دست
   .را مشخص کند آنمبدأ 

یپس باید پرداخت که آن نیز علائم بـدون وجـه تمـایز را              النهایه به بررسی کنوانسیون تر    
 این کنوانسیون در مقام تعریف علامت و ذکر مصادیق     15 ماده   1داند و در بند       نمی قابل ثبت 

هر گونه علامت یا ترکیبی از علائم که بتواند کالاها یا « :آن به صورت تمثیلی آمده است که      
علامت تجاري به ، هاي دیگر متمایز گرداند  فعالیت خدمات یک فعالیت را از کالاها یا خدمات       

توانند کالاها یا خدمات مربوطـه را متمـایز           نمی در مواردي که علائم ذاتاً    ...  شمار خواهد آمد  
اعضا ممکن است قابلیت ثبت را به تشخیص تمایز از طریق موارد اسـتعمال مربـوط            ،  گردانند
   »... سازد

 که موافقتنامه تریپس مانند کنوانسیون پـاریس بـراي   با توجه به مراتب فوق بدیهی است      
ي مهم علامت را قابلیت تمییزدهندگی آن دانسته و ها یکی از ویژگی ،حمایت مالکیت صنعتی

تواننـد    نمـی  این اختیار و مجوز را به کشورهاي عضو داده است که از ثبت علائمی کـه ذاتـاً                 
  . اري کنندخودد، کالاها یا خدمات مربوط را متمایز گردانند

 فاقد قدرت   با توجه به قسمت اخیر ماده یاد شده چنانچه علامت مورد درخواست ثبت ذاتاً             
توانـد بـه عنـوان علامـت       مـی ممیزه باشد لکن در مرحله استعمال وجه ممیزه را کسب کنـد         

براي اینکه علامت قابل ثبت باشد ، به عبارت دیگر. گیرد تجاري مورد پذیرش براي ثبت قرار
از سوي عموم مردم   به نحوي که آن را    ،  وسیله ماهیت و ذات خود یا از طریق استفاده        ه  بباید  

و یا ترکیبی از این دو حالت به مرحله خاصی از متمایز بودن نائل آمده باشد ، قابل اعتماد سازد
 از یکدیگر است به   ها  و بتواند نقش مهم خود را که همانا متمایز کردن کالاها و خدمات بنگاه             

  .بی ایفا کندخو

  انواع علائم طبق تعریف کنوانسیون پاریس از حیث صفت تمایزدهندگی - 3
 کنوانسیون پاریس وقتی کـه علائـم فاقـد صـفات مشخـصه بـوده و یـا                   6طبق بند ب ماده     

 یا مشخصاتی ترکیب یافته باشد که در تجارت براي تعیین نوع یا کیفیـت      ها   از نشانه  منحصراً
 یا زمان تولید به کار رود و یا اینکه در ها فرآورده مبدأ محل، ارزش، مقصد ،جنس یا کمیت آن

زبان جاري و یا عادات مشروع و مسلم تجارت آن کشور که حمایت آن مورد درخواست است                 
قسمت اول بند یاد شده نـاظر بـه علائـم فاقـد وجـه              . علامت قابل ثبت نیست   ،  معمول باشد 

قـسمت  . ثبت و یا اگر ثبت کرده باشند ابطال نمایند        توانند آن را      نمی که کشورها است   ممیزه
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ي فاقـد صـفت مشخـصه را از         هـا   اشاره به علائم توصیفی دارد که حکم نشانه       ،  دوم بند فوق  
ي هـا   واژه،  ي رایج در زبان یا عرف تجار مذکور در بند فوق          ها  منظور از نشانه  . حیث ثبت دارد  

 در صـنعت  »افـزار  سـخت « یـا   »افزار رمن«رود از قبیل      می جدیدي است که در تجارت به کار      
  17.دیستن ندلیل توصیفی بودن شایسته ثبته کامپیوتر که ب

دسته بـه شـرح    سه توان علائم موضوع آن را به  میخلاصه اینکه با توجه به بند یاد شده  
  : زیر تقسیم کرد

  ه فاقد هرگونه صفات مشخصه باشند؛ علائمی ک-اول
  یفی هستند؛ و علائمی که توص-دوم
  . علائمی که عبارت از یک اسم تعیین کننده نوع و جنس کالاست -سوم

دسته قـرار بگیـرد     سه   هر یک از این      ءدر بررسی راجع به رد علامتی که ممکن است جز         
علامت ممکن است خیلی ساده بـوده و        . باید خصوصیات فردي علامت مورد توجه واقع شود       

ف باشد یا شعاري که توصـیه خریـد کـالایی           مثلا عبارت از یک ستاره یا تاج یا تنها یک حر          
 کند یا چیزي است که مورد استفاده عموم یا عده زیادي از اشخاص است یا صرفاً        می معین را 
. ثبت و حمایـت شـود   کشور دیگر   تواند در     نمی این علائم . کننده خصوصیات کالاست   توصیف

 بـه   »رجـه یـک   د«کلمـه    کند مثلاً   می همچنین است علامتی که نوع و جنس کالا را تعیین         
  18.عنوان علامت انتخاب شده باشد

کنوانسیون پاریس یکی از    :  توضیح دادیم اولاً   طور که قبلاً   با توجه به مراتب فوق و همان      
دانـد کـه     میفرضی،  توانند علامت مورد درخواست ثبت را رد کنند         می مواردي را که کشورها   

کنوانسیون یادشـده بـراي     : ثانیاً. ی باشد یزدهندگیعلامت مورد درخواست ثبت فاقد ویژگی تم      
 و ضوابطی را ارائـه داده  ها زدهندگی است ملاكیتشخیص اینکه چه علامتی فاقد ویژگی تمی   

تواند از آنها اسـتفاده    میکارشناس یا دادرس در مقام رسیدگی    ،  مبناي این ضوابط   است که بر  
   .کند

  فایده صفت مشخصه -4
یزدهندگی جوهره اصـلی    یبریم که صفت تم     می ه پی مسألبه این   الذکر   با اشاره به قوانین فوق    

 أین کاربردهاي علامت تجاري این است که مبـین منـش  تر مهمعلامت است و اساساً یکی از   
  
  

  .86-87، »تجزیه و تحلیل مقررات مربوط به علائم تجارتی در حقوق ایران و تطبیقی« محمود، وصالی. 17
  .87-86، درباره قرارداد پاریس راجع به حقوق مالکیت صنعتی دیگران، امامی و. 18
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کننده قادر به حصول این اطمینان خواهـد بـود کـه             در نتیجه مصرف  . کالا و کیفیت آن باشد    
 در نهایت اعتماد به قوام کیفیت کالا را براي          کیفیت نسبتاً ثابتی دارد و     ،کالاي داراي علامت  

کاربرد علامت در تعیین اصالت و کیفیت کـالا از ایـن حیـث کـه                . او به همراه خواهد داشت    
شـود نیـز داراي     مـی کننده از کیفیت کالا مطلع شده و در خرید دچار اشـتباه کمتـري           مصرف

گیري حاصل علامتی  این نتیجهیابد اما   میکننده کاهش در نتیجه هزینه مصرف، اهمیت است
 ـ     وخواهد بود که بر روي محص      چـه بـسا کیفیـت پـایین        . رود  مـی  کـار ه  لات با کیفیت بـالا ب

پس ضرورت وجه ممیزه    . محصولات اعتماد به علامت تجاري را به شدت کاهش خواهد داد          
  . تا جایی است که یک علامت فاقد آن قابل ثبت نیست

  مفهوم صفت ممیزه - 5
تواند کالاها و خدمات معین را از دیگـر کالاهـا و خـدمات                می اري در صورتی  هر علامت تج  

متمایز سازد که داراي وصف و خصوصیات صفت ممیزه باشد و در غیر این صورت قابل ثبت                 
. اسـت  یزبخشی شرط اصلی تحصیل حق انحـصاري در ایـن حـوزه   ادر واقع صفت تم   . نیست

کننده عادي با ضریب هوشی متوسط را به  رفباشد که مصاي   وصف تمایزبخشی باید به گونه    
  .اشتباه نیندازد

 بـدین شـرح آمـده       1386 قانون ثبت علائم مصوب      30شرط وجود صفت ممیزه در ماده       
  :است
یتی که بتواند کالاهـا یـا خـدمات اشـخاص حقیقـی یـا               ؤعلامت یعنی هر نشان قابل ر     «

ن قانون در مقام معرفـی علائـم    هما32از سوي دیگر در ماده » حقوقی را از هم متمایز سازد     
  :نماید  میغیر قابل ثبت اعلام

سـسه را از  ؤنتواند کالاها یا خـدمات یـک م  ) الف: علامت در موارد زیر قابل ثبت نیست «
شود کـه آیـا     میحال این سوال به ذهن متبادر     » .سسه دیگر متمایز سازد   ؤکالاها یا خدمات م   

توان قائـل بـه یکـی بـودن           می چند ر پاسخ هر  ماده در بیان یک حکم واحد هستند؟ د       دو  هر  
 در مقام   30رسد این است که بگوییم ماده         می ماده شد اما پاسخ دیگري که به ذهن       دو  حکم  

کـه   در حـالی  ،  است کننده چارچوب یک موضوع    تعیین ،تعریف علامت تجاري است و تعریف     
آن مانع حمایـت  فقدان  شرایطی که، نماید  می شرایط لازم براي ثبت علامت را بیان      32ماده  

ماده باشیم تکرار این مطلب نـشانگر       دو  النهایه اگر قائل به وحدت موضوع هر        . است از نشان 
  . اهمیت والاي وجود این صفت در علائم تجاري است
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  اقسام صفت ممیزه -6
ابتدا باید به این پرسش پاسـخ داد     . شوند  می دسته ذاتی و اکتسابی تقسیم    دو  صفات ممیزه به    

 ـاعم از ذاتی یا اکتسابیـ صفت ممیزه لازم  ، آیا یک نشانکه   یا خیر؟ همچنین است  را دارا 
توان گفت که تـشخیص و    میصفت ممیزه مورد نظر تا چه اندازه لازم است؟ به طور خلاصه        

البته این به آن معنا نخواهد . ارزیابی صفت ممیزه ذاتی وابسته به ماهیت علامت تجاري است
بی علامت تجاري بدون توجه به نوع تجارت یا کالاها و خـدمات مربـوط بـه آن     بود که ارزیا  

علاوه بر توضیحات فوق صفت ممیزه اکتسابی کـه در نتیجـه اسـتفاده              . علامت صورت گیرد  
آید نیازمند بررسی کلی علامت است که به منظور کسب ایـن              می مستمر از علامت به دست    

  .ویژگی مورد استفاده قرار گرفته است
یزدهنـدگی  یدر برخـی از علائـم تم      ،  میزان صفت ممیزه در هر علامتـی یکـسان نیـست          

مثلاً یک واژه توصیفی . ت شناختن علامت تجاري مورد نیاز خواهد بودیبیشتري براي به رسم
کننـده   قادر به ثبت به عنوان علامت تجاري نخواهد بود زیرا بیشتر از آنکـه علامـت تـداعی                 

امکان دستیابی به صفت ممیـزه در  این،  با وجود   . است ور محصول یادآ،  سازنده محصول باشد  
تـا ذهـن   اسـت   این علامت منوط به دستیابی آن واژه به یک صفت ممیزه در سطح وسـیعی  

  .محصول معطوف کندأ مردم را بیشتر از محصول به منش

  صفت ممیزه ذاتی -1- 6
ان صفت ممیـزه وابـسته      میز. یک علامت تجاري باید داراي حداقل میزان صفت ممیزه باشد         

ابزارهـاي  . دشـو   مـی علامت مورد نظر و سایر اوضاع و احوال موجـود تعیـین          ،  به نوع تجارت  
به عنوان مثال مراجعه در میـان عمـوم   . متعددي براي تشخیص قابلیت تمایز ذاتی وجود دارد     

 أ منـش  کنندگان تا چه میزان اعتقاد به تولید کالا توسـط          مردم و یافتن این حقیقت که مصرف      
اینکـه شـخص    . اسـت  یکی از فاکتورهاي مفید در تشخیص صـفت ممیـزه         ،  واقعی آن دارند  

 تولیـد آن کـالا      أکننده چه میزان به آن پی خواهد برد که کالاي مربوطه توسط منـش              مصرف
توسط قاضی و   ،  معمولاً تشخیص وجود صفت ممیزه ذاتی     . ایجاد شده است ملاك خواهد بود     

گیـري   پذیرد اما مسلماً شخص قاضی در تـصمیم      می  خاصی صورت  بدون ارجاع به هیچ دلیل    
ماهیت علامـت و محـصولاتی   ، رود  میخود با توجه به تجارتی که علامت در مورد آن به کار        

  19.لازم است که قاضی به نوعی امتناع وجدانی دست یابد. نماید  میاقدام، است که مرتبط با آن
  
  

19. Kitchen, Kerly’s Law of Trade Marks and Trade Names, 175. 
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  صفت ممیزه اکتسابی - 2- 6
ندگی علامت تجاري که در نتیجه استفاده از آن توسط مالک در مورد کالا یا               ویژگی تمایزده 

بررسی حـصول صـفت ممیـزه       . آید را صفت ممیزه اکتسابی گویند       می خدمات خاصی حاصل  
کنندگان محـصولات مـرتبط و    با ارزیابی سراسري و کلی نسبت به میانگین مصرف        ،اکتسابی
  .پذیرد  میدهند صورت  میی را تشخیصکه به طور منطقی و کافی این ویژگ کسانی

 Windsurfing“یک مثال در مورد کسب صفت ممیزه در اتحادیه اروپا مربوط به پرونده 

Chimesee”    در ایـن   . شود  می ي مرتبط دیگر تلقی   ها  گیري در پرونده    است که مبناي تصمیم
ریق استفاده  از طChinesee20پرونده دادگاه اذعان نمود که کسب صفت ممیزه براي علامت        

اولین نکته قابل توجه آن است که بـر         «:کننده بیان داشت که    قاضی رسیدگی . مورد نیاز است  
امکان کسب صفت ممیزه از طریـق اسـتفاده فـراهم         ،   دستورالعمل اروپایی  3ة   ماد 3طبق بند   

درا ین مورد نیز این واژه ابتدا فاقد این صفت بوده اسـت امـا از طریـق اسـتفاده        » .استشده  
باید متذکر شـد  ،  به دست آورده  است شرط اساسی براي ثبت علامت     صفت ممیزه را که پیش    

در عین حال نیز اسـتثناءهاي      است   چند ثبت علائمی که فاقد صفت ممیزه هستند ممنوع         هر
در صورتی که : دارد  میده است این دستورالعمل بیانشدر دستورالعمل اروپایی لحاظ اي  عمده

مقـرره اتحادیـه علائـم    . ممیزه را کسب نماید قابل ثبـت خواهـد بـود        علامت مربوطه صفت    
 نباید 7 ماده 1 بند d و c و bقسمت . ت را بیان نموده استآتجاري نیز سطح وسیعی از استثنا

استفاده بـه دسـت     ۀ  اگر علامت تجاري صفت را در مورد کالاي مربوطه در نتیج          ،  به کار رود  
دو یه قضایی در اتحادیه اروپا براي کـسب صـفت ممیـزه             همچنین با توجه به رو    . آورده باشد 

 علامت تجاري باید به طور کلی در اتحادیه یا در بخش قابل توجهی از               -1: شرط لازم است  
کـه    یک بخش قابـل تـوجهی از اشـخاص هـم در زمـانی              -2و   ؛آن مورد استفاده قرار گیرد    

ت یمت تجاري متمایز بـه رسـم      را به عنوان یک علا     آن،  دشو  می اظهارنامه ثبت علامت ارائه   
   .بشناسند

   صفت ممیزه طبق حقوق انگلیس -7
یزدهندگی علامت مورد درخواست ثبت اشـاره      ی انگلستان نیز به شرط تم     1994در قانون سال    

 قانون علائم تجاري انگلیس چناچه علامت مورد درخواست ثبت 30اساس ماده  بر. شده است 
  
  

استفاده از این واژه که نام جغرافیایی . ترین دریاچه در شهر بایرن آلمان بود    نام بزرگ  Chinseeتوضیح آنکه   . 20
  .به جهت آنکه فاقد صفت ممیزه بود امکان نداشتامر بود در بدو 
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بدین توضـیح کـه چنانچـه علامـت         ،  ثبت نخواهد بود  فاقد وجه ممیزه و مشخصه باشد قابل        
، کمیـت ، نظر از قبیل نـوع   ناظر به مشخصات کالاي مورد    تجاري مورد درخواست ثبت صرفاً    

در مقابل علامت . شود  میثبت آن پذیرفته نخواهد شد و رد     ،  باشد ... جغرافیایی و  مبدأ   ،ارزش
نظـر را توصـیف نمـوده و         هاي مورد علامت توصیفی قرار دارد یعنی علامتی که کالا       ،  متمایز

چرا که براي همه ، بنابراین براي متمایز کردن کالاهاي یک بنگاه از بنگاه دیگر مناسب نبوده
  کـاملاً  »دوربینـی «علامت  ،  به عنوان مثال براي یک فیلم     . آنها قابل استفاده و مناسب است     

البته علائم دیگـري از     .  متمایزکننده است   اصطلاح کاملاً  »کداك«توصیفی است اما علامت     
تواند در فاصله بین علائم متمـایز و توصـیفی از ایـن حیـث قـرار                   می »روشنی تصویر «قبیل  
   21.گیرند

   صفت ممیزه طبق حقوق فرانسه -8
در کد مالکیت صنعتی فرانسه بخش علائم تجاري نیز به ویژگی تمایزدهندگی علامت مـورد        

  .  شده استتأکیددرخواست ثبت 
 فاقـد ویژگـی      برخـی از علائـم مـورد درخواسـت ثبـت ماهیتـاً             L711-2 ادهاساس م ـ  بر

 ایـن علائـم بـه طـور خلاصـه        .شـوند   نمـی   قابل ثبت تلقـی    تمایزبخشندگی هستند و نتیجتاً   
  :  ازاند عبارت
  متدوال؛، جنسی، علائم ضروري -1
   علائم توصیفی؛ و-2
  .تشکیل شده باشد از شکل ناشی از سرشت یا کارکرد محصول  علائمی که صرفاً-3

علائم جنسی در واقع نوعی از محصول را مشخص کـرده و بـه جـاي اسـم عـام جـنس           
بلکه جـنس یـا طبقـه       ،  کنند  نمی نظر را تعیین   این نوع علائم محصول مورد     ،شود  می استفاده

 بـه عنـوان یـک    که ابتـدائاً  مانند گرامافون یا واژه زیراکس 22،نمایند  می صول را مشخص  حم
 علائـم تجـاري هنگـامی     وجه ممیزه خود را از دست داده استبوده ولی بعداًعلامت تجاري  

استفاده از ایـن علامـت   ، ضروري و الزامی است که براي مشخص نمودن محصول یا خدمت    
انحـصار اسـتفاده از یـک علامـت         ،  تواند براي معرفی یک محصول      نمی شخص. الزامی باشد 

تـوان بـه عنـوان      نمی را »تلویزیون«نه کلمه   به عنوان نمو  ،  ضروري را به خود اختصاص دهد     
  
  

  .163، مالکیت فکري، جاکوب. 21
22. Paris, 30 juin 1978, propr.ind, Bulletin de documentation, 1979, 238, III, 219. 
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توان کلمات خامه و کره را به عنوان علائـم            نمی طور همین،  علامت صنعتی و تجاري برگزید    
شـود کـه بـه دلیـل          مـی  علائم زمـانی متـداول و رایـج محـسوب          .تجاري و صنعتی برگزید   

اده قـرار   براي مشخص کردن یک محصول یا خدمت مـورد اسـتف          ،  خصوصیات و طبیعت آنها   
کیفیات یـا   ،  علائم توصیفی نیز باید اذعان نمود که این علائم به ترکیبات           در توضیح  23.گیرند
آمده است ،  کد یادشدهL711-2 در ماده. کنند  میهاي اساسی یک کالا و خدمت اشاره ویژگی

، علائم یا اسامی که براي مشخص نمودن یک ویژگی محصول یا خدمت و به خصوص نوع«
تـه  فزمان تولید کالا یا ارائه خدمت به کـار گر         ،  جغرافیایی مبدأ   ،ارزش،  مقصد،  میتک،  کیفیت
وقتی که علائم فاقد هرگونه صفت مشخصه بوده و         » .آیند  می علائم توصیفی به شمار   ،  شوند

، کیفیـت ، یی تشکیل شده باشند که در تجارت براي تعیین نوع     ها   از علائم یا نشانه    یا انحصاراً 
کالاها یا زمان تولید اختصاص یافته باشد و یا در زبان            مبدأ   محل،  ارزش،  هدف معین ،  کمیت

  24.متدوال شده باشد، رایج و مشروع و مسلم تجارت کشوري که حمایت آن مورد تقاضاست

  آیین دادرسی تشخیص صفت تمایزدهندگی - 9
  معیار تمایزبخشی علامت تجاري - 9-1

زم است تا علامت تجاري متقاضـی ثبـت بـه          مطابق قانون و رویه قضایی موجود در ایران لا        
منظور تمایز کالاها و خدمات از سایرین داراي صفت ممیزه باشد و قابلیت تفکیک موضوعاتی 

 25. داشته باشد، شود  میمقایسه با آنهایی که توسط رقبا ارائه در، آنها قرار دارد را که علامت بر
کـه  اي    بـه گونـه   ،  اسـت  شی متوسط کننده عادي با ضریب هو     مصرف،  معیار وجود این صفت   

  .کننده نشود موجب گمراهی و اشتباه مصرف، ملاحظه علامت متقاضی
امـري نـسبی و     ،  کننـده عـادي    کننده نبودن علائم تجاري نسبت به مصرف       ویژگی گمراه 

 در برخی موارد موجبات بطلان یا غیرقابل ثبت بودن علامتی را            اي  ممکن است چنین ویژگی   
به عنوان مثـال علامـت تجـاري        . چنین حکمی را مقرر ننماید    ،  مورد مشابه ولی  ،  فراهم سازد 

هـاي سـبلان شـناخته       براي معرفی پنیر از نوع لیقوان که در دامنه کوه         » لیقوان سبلان فرد  «
که گزینش همین نام براي معرفی پنیر محلی         در حالی ،  تواند داراي اعتبار باشد     می شده است 

  
  

  .حقوق مالکیت علائم تجاري و صنعتیشمس، . 23
  .13، الملل حقوق تجارت بین، عرفانی. 24
  .32، راهنماي ثبت شرکتهاي تجارتی، دوستی. 25
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 26.فاقد اعتبار است، شود  میکه در دماوند ساخته
 صادره  30/4/1387 مورخ   527نکته حائز اهمیت آن است که با استنباط از دادنامه شماره            

چه کالاي موضوع علامت در  توان دریافت که حتی اگر  می از دادگاه تجدید نظر استان تهران     
 ایـن   اما،  ندهست کنندگان آن اقشار و طبقات خاصی از اجتماع        زمره کالاهایی باشد که مصرف    

دادگـاه  . دشـو عادي با ضریب هوشی متوسط منتفـی        ة  کنند سبب نخواهد شد تا معیار مصرف     
افـراد و اشـخاص خاصـی      ،  کننده کالایی  کننده استدلال کرد که ممکن است مصرف       رسیدگی

در ایـن دادنامـه     . شـود   نمـی  باشد اما لزوماً تجارت آن به وسیله اشخاص خاص و خبره انجام           
  :اند ظر استان چنین استدلال نمودهدادگاه تجدید نات قض

شـرکت فـوق از قبیـل       دو  علامت تجاري   دو  هاي ظاهري و جزئی بین       اگرچه تفاوت .. .«
 در یک علامت و نماد دیش مـاهواره         CDعلامت و تفاوت در وجود نماد       دو  تفاوت رنگ   

ت و علامدو تواند براي تمییز   نمیهاي جزئی اما این تفاوت ،  در علامت دیگر موجود است    
  :تشخیص محصولات آنان به دلایل زیر کافی باشد

اصـناف و یـا حتـی    ، افـراد ، محـصول دو کننـدگان خـدمات    نظر از آنکه مصرف  صرف... 
خدمات ۀ  مبادرت به ارائ  ها،    سساتی باشد که بدون وقفه بر جزئیات و مسائل فنی برنامه          ؤم

ییـد  أمـلاك و مـورد ت     امـا آنچـه     ،  نماینـد   مـی  مورد نیاز عموم از طریق شبکه و غیـر آن         
 اصلاحی آن در تشابه موجـب  نامه قانونگذار به شرح قانون ثبت علائم و اختراعات و آیین     

بلکه در واقع باید ارزیابی اشـتباه یـا       ،  اي کنندگان حرفه  نه اشتباه مصرف  ،  شود  می گمراهی
ت در نتیجـه علام ـ   ،  کننده عادي مورد توجه دادگاه قرار گیـرد        عدم آن با توجه به مصرف     

از نظر دادگاه در کلیت و اوصاف مجموعی و ترکیبی آن بـه نحـوي اسـت کـه                    موصوف
   27»... شود  میکنندگان عادي موجب گمراهی مصرف

  زمان ارزیابی وجه ممیزه  -9-2
مور ثبتـی قابلیـت   أو ماست  نسبت به این موضوع که وجود صفت ممیزه در چه زمانی ملاك         

قانون صراحتاً سخنی به میان نیاورده است امـا      ،  داند می تمایز یک نشان را در چه زمانی لازم       
طبیعتاً صفت ممیزه یک علامت در مقایسه با علائم دیگر در زمان تقاضاي ثبت علامت مورد 

برخی از علائم که در آغاز فاقد صفت ممیزه        ،  طور که بیان شد    هماناین،  با وجود   . است توجه
  
  

  .72، حقوق مالکیت بر علائم تجاري و صنعتی، مسش. 26
  .30/4/1387 دادگاه تجدید نظر استان تهران مورخ 12 صادره از شعبه 87/12/383پرونده کلاسه . 27
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این در حالی است کـه در رویـه قـضایی برخـی از     ، توانند این صفت را کسب نمایند  می بودند
علائمی که در گذشته داراي چنین صفتی بودند با تصمیم دادگاه فاقد صفت ممیـزه               ،  کشورها

  .ندشوتلقی 
در حقوق انگلستان و فرانسه نیز قابلیت تمایزبخشی کالاها و خـدمات در زمـان تقاضـاي       

 قابلیت  ،در نتیجه  28.ك خواهد بود  ثبت علامت و بررسی امکان ثبت توسط مقامات صالح ملا         
گیـرد در     مـی  تمایز یک علامت در زمانی که آن علامت مورد تقاضاي ثبت یا اسـتفاده قـرار               

یا حداقل علامت تجـاري نـاتوان در تمـایز کـالا و خـدمات آن      ، نماید  میهمان زمان کفایت 
   .داما همواره باید این صفت با علامت تجاري همراه باش، مالک علامت نباشد

  بار اثبات ادعا -9-3
تواند   مییتیؤ اصل را بر این گذاشته است که هر علامت یا نشانه قابل ر32قانونگذار در ماده 

به عبـارت دیگـر از      ،  اند  شده ءبه عنوان علامت ثبت شود مگر علائمی که در این ماده استثنا           
بدین ترتیب اصل بر ، دان  شده ء علائمی که قابل ثبت نیستند احصا       منحصراً 1386منظر قانون   

  . صحت ثبت علائم و قابلیت ثبت است
شویم که احراز صفت ممیزه با مالک علامت است           می  با این سوال مواجه    ،در این صورت  

براي اثبـات آن نـدارد بلکـه اداره مالکیـت           اي    یا اداره مالکیت صنعتی؟ دارنده علامت وظیفه      
این صورت اگر اداره مالکیـت صـنعتی         در. یدصنعتی باید وجود یا عدم این صفت را احراز نما         

خـصوص اینکـه     در،  نظر به فقدان وجه ممیزه داشته و بدین ترتیب تقاضاي ثبت را رد نماید             
 نامـه    ساکت است ولی در عین حـال آیـین         1386 قانون،  متقاضی امکان اعتراض دارد یا خیر     

دارد که فـرد متقاضـی    ی م به یاري و جبران این نقیصه شتافته و اذعان       1387 اجرایی مصوب 
 رد شد   تواند در کمیسیون اداره مالکیت صنعتی اعتراض نماید و اگر مجدداً            می این صورت  در
  . توانند در دادگاه عمومی اعتراض کنند  مییک از طرفین هر

را  اثر اسـتعمال آن   واجد مشخصه تمایزبخشی نبوده و در    که علامت ابتدائاً   اما در صورتی  
در نتیجه  (یز بار اثبات ادعا که خصوصیت تمایزبخشی به صورت اکتسابی           کسب نموده باشد ن   

طور که اشاره    همان. است بر عهده متقاضی ثبت علامت    ،  به دست آمده است یا خیر     ) استفاده
این اشخاص بدون اثبات استفاده واقعی از علامت نیز قادر به اثبات حصول صفت ممیزه               ،  شد

  .اکتسابی خواهند بود
  
  

28. Ibid, 86. 
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بسیار دشوار خواهد بود که این استثناء بر ، گونه علائم عیت با توجه به ماهیت ایناما در واق
 که ایراد اصلی شودمگر آنکه در زمان بررسی دلایل موجود اثبات ، عدم قابلیت ثبت غلبه یابد    

  .پایه و اساس بوده است بی
جایی لازم به توضیح است که عدم ثبت علامت توصیفی به دلیل فقدان صفت ممیزه در                

صادق است که واژه توصیفی به صورت واحد و بدون هیچ عبارت یا واژه ترکیبی دیگري بـه                  
 در صورتی که یک واژه فاقد صفت ممیزه         ،بنابراین،  دشوعنوان علامت تجاري تقاضاي ثبت      

به همراه واژه یا تصویر یا عبارت دیگري مورد استفاده قرار گیرد امکان پذیرش ثبت آن بسیار 
   .هد بودزیاد خوا

  ابطال تقاضاي ثبت علامت تجاري  -9-4
 ،بررسـی شـکلی   : شـود   مـی  روند بررسی علامت تجاري در اغلب مراجع به سه مرحله تقسیم          

تقاضاي    و بررسی موارد مرتبط که ناظر به کشف تعارض علامت تجاري مورد،بررسی ماهوي
ریفاتی مربـوط بـه     پـس از ارزیـابی شـرایط تـش         ،در واقـع  . ثبت با حقوق اشخاص ثالث است     

شـفافیت در  ، عدم ابهام در مشخصات متقاضـی     ،  تقاضاي علامت مانند ارائه تقاضانامه درست     
مرجع ثبـت بـه بررسـی شـرایط          29ي تقاضانامه ها  فهرست کالاها و خدمات و پرداخت هزینه      

ارزیابی ، ي این شروط با توجه به کارکرد و فلسفه علائم تجاريپردازد که فرد اجلا  میماهوي
لذا اگر در این مرحله مرجع ثبت قائل به عدم احراز وجـه ممیـزه باشـد از                  . فت ممیزه است  ص

ي هـا   مرجـع ثبـت بررسـی   ،طبـق قـانون فعلـی   . عمـل خواهـد آورد  ه ثبت علامت ممانعت ب   
دهد و اگر متقاضی  میالاشاره را ظرف سی روز از تاریخ وصول اظهارنامه و ضمائم انجام       فوق

رد مرجع ثبت با ابتناء بر فقدان وجـه    در صورت تصمیممثلاً، جه شدبا رد تقاضاي خویش موا 
 در مهلت مقـرر یعنـی سـی روز          1387  مصوب نامه  با عنایت به آیین    تواند  می متقاضی،  ممیزه

اعتراض خود را به ، براي اشخاص مقیم ایران و شصت روز براي اشخاص مقیم خارج از کشور
بـه  ، از طریق مرجـع ثبـت  ، ینه رسیدگی به رد ثبت  ز ه رد اظهارنامه در دو نسخه و با پرداخت       

   . تسلیم نماید1387 مصوب نامه آیین 170ه کمیسیون موضوع ماد

  ابطال ثبت علامت تجاري  - 9-5
ي مقدماتی بـه عمـل آمـده و سـیر تـشریفات قـانونی               ها  ادراه مالکیت صنعتی پس از بررسی     

  
  

  .121، مدیریت حقوق مالکیت فکري، عباسی و اخگر. 29
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مال دارد که ثبـت علامـت بـا حقـوق     اما احت،  نماید  می مبادرت به ثبت علامت   ،  تقاضاي ثبت 
 ـ            از ایـن رو قـانون بـه        ،  شوداشخاص ثالث تعارض داشته باشد ولی در زمان ثبت متوجه آن ن

دادگاه پس از رسـیدگی معمـول حـسب         .  اجازه اعتراض در دادگاه داده است      نفع  ذياشخاص  
   30.مورد حکم به ابطال ثبت علامت یا رد اعتراض صادر خواهد نمود

   نتیجه
اصـلی علامـت   ۀ  صفت تمایزدهندگی مشخص  ،  جه به مباحثی که مورد تدقیق قرار گرفت       با تو 

، با توجه به این کارکرد     .کند  می ین نقشی است که علامت تجاري ایفا      تر  مهمدر واقع    است و 
کنـد و در نتیجـه        مـی  علامت تجاري مبین کالاها و خـدماتی اسـت کـه آنهـا را نماینـدگی               

کیفیت نـسبتاً    ، اطمینان خواهد بود که کالاي داراي علامت       کننده قادر به حصول این     مصرف
کـاربرد  . ثابتی دارد و در نهایت اعتماد به قوام کیفیت کالا را براي او به همراه خواهد داشـت                 

کننده از کیفیت کالا مطلع شده  علامت در تعیین اصالت و کیفیت کالا از این حیث که مصرف
کننـده   در نتیجه هزینه مصرف، د نیز داراي اهمیت است    شو  می و در خرید دچار اشتباه کمتري     

گیري حاصل علامتی خواهـد بـود کـه بـر روي محـصولات بـا        یابد اما این نتیجه  می کاهش
چه بسا کیفیت پایین محصولات اعتماد به علامـت تجـاري را بـه    . رود  می کاره  کیفیت بالا ب  

که یک علامت فاقد آن قابل پس ضرورت وجه ممیزه تا جایی است . شدت کاهش خواهد داد
ین تـر  مهملذا باید در مراحل ثبت علامت تجاري به این وصف به عنوان یکی از             . ثبت نیست 

   .شرایط ثبت نگریست

  
  

  .»نحوه حمایت دادگستري از مالکیت صنعتی در جمهوري اسلامی ایران«، محمودوصالی . 30
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Abstracts 5 

 

Annulment of Trademark and Unregisterability of 

Trademarks Due to Lack of Differentiating Features 
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Today, the dominant atmosphere of market is filled with 

competition, especially in marketing and attracting customers. This 

overgrowing competition leave the main actors of the market who are 

goods and service producers with a significant concern, how to 

assure the consumer of the originality of the product and how to 

indicate the information of the producer and whether they have 

exclusive right over this indicator. Indeed Intellectual property law 

serves producers with trade mark law. However not every trade mark 

is to be protected by this lawful regime but only those trademarks 

deserve monopolization which are distinctive and are capable to 

differentiate between the goods and services of the stakeholders.  

Keywords: Trademark, Registerability, Substantial provisions for 

registration, Differentiating feature, Assessment of distinctiveness, 

Annulment. 
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